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Metodologia

En Veigler Business School apostamos por un
método de estudio alternativo a la
metodologia tradicional. En nuestra escuela
de negocios es el propio alumno el encargado
de organizar y establecer su plan de estudio.
Este sistema le permitird conciliar su vida
laboral y familiar con la proyeccion de su
carrera profesional.

Tutor

A lo largo de la titulacién, el alumno contard
con un tutor que le ofrecerd atencién
personalizada y un seguimiento constante de
sus estudios. El estudiante siempre podra
acudir a su tutor via correo electrénico para
resolver cualquier tipo de duda, ya sea sobre el
material formativo, la planificacion de los
estudios o referente a gestiones y tramites
académicos.

Certificacion

Una vez el alumno haya finalizado la formacién
y superado con éxito las pruebas finales, el
estudiante recibird un diploma expedido por
Veigler Business School que certifica que ha
cursado el “MASTER EN PRODUCCION
CINEMATOGRAFICA”. El titulo cuenta con
firma de notario europeo y esta avalado por
nuestra condicion de socios de la
Confederaciéon Espafiola de Empresas de
Formacién (CECAP) y la Asociacion Espanola de
Escuelas de Negocios (AEEN).

% Tutor personal

E Posibilidad Estancias Formativas

> De 1520€ a 380¢€

Modalidad de estudio

La titulaciéon puede cursarse en modalidad
ONLINE. Una vez realizada la matricula, el
alumno recibird un e-mail de bienvenida de
su tutor con las claves de acceso al campus
virtual. En él, el estudiante encontrara el
material didactico necesario para realizar la
formacién y tendra distintas pruebas de
autoevaluacion que le ayudardn a
prepararse para el examen final. Dentro del
plazo de un afo desde el momento de su
matricula, el estudiante podra elegir la fecha
para presentarse al examen.

La titulaciéon puede cursarse en modalidad
A DISTANCIA. Una vez realizada |la
matricula, el tutor le enviard un e-mail de
bienvenida al alumno, y por otro lado, el
estudiante recibira el material formativo a su
domicilio en un plazo de 6-8 dias. En él
encontrard distintas pruebas de
autoevaluacion que le ayudardn a
prepararse para el examen final. Dentro del
plazo de un afo desde el momento de su
matricula, el estudiante podra elegir la fecha
para presentarse al examen. El alumno
debera mandar el examen final por correo
electrénico a su tutor.
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IR TEMARIO

UNIDAD DIDACTICA 1. LOS
DEPARTAMENTOS DE UNA
PRODUCCION CINEMATOGRAFICA

1. Introduccién  a  los
produccién
2. El departamento de produccién

. Componentes principales

departamentos  de

. Diferencias de estas figuras en
Estados Unidos y Europa

3. El resto de departamentos de una produccién

. Departamento de direccién

. Departamento de fotografia

. Departamento de sonido

. Departamento de escenografia

. Departamento de vestuario

. Departamento de magquillaje vy
peluqueria

. Departamento de efectos especiales

. Departamento de postproduccién

UNIDAD DIDACTICA 2. LA
PRODUCCION

1. Introduccién a la produccién
2. Etapas de la preproduccién

. La seleccién del guion literario

. Los personajes

. Andlisis del guion

. Estimacién de costes

. Elaboracién de un presupuesto
orientativo

. Adquisicién de los derechos de
transformacién del guion

. Contratacién de jefes de
departamento y sus funciones

. Resto del equipo técnico y artistico

UNIDAD DIDACTICA 3. EL PRESUPUESTO

1. Introduccién al presupuesto
2. Términos relevantes
3. Elaboracién del presupuesto

UNIDAD DIDACTICA 4. PREPARANDO
LA BUSQUEDA DE FINANCIACION: EL
DOSSIER

1. La importancia de un dossier
2. Partes de un dossier

. La portada
. Pitch

. La sinopsis
. Tratamiento
. El guion

. Memoria

. Influencias
. Varios

UNIDAD DIDACTICA 5. METODOS DE
FINANCIACION

1. Introduccién a los medios de financiacién
2. Financiacién directa
3. Financiacién indirecta
4. Financiacién pdblica
. Ayudas y subvenciones
5.Lla produccién propia y
asociada
6. La coproduccién
7. Product placement y Merchandising
8. Nuevas formas de financiacién: el
crowdfunding

la produccién

UNIDAD DIDACTICA 6. LA
PRODUCCION

1. Introduccién a la produccién
2. Supervisién del rodaje
3. Control de gastos

UNIDAD DIDACTICA 7. LA
POSTUPRODUCCION

1. Introduccién de la postproduccién
2. El laboratorio

3. El montaje

4. El etalonaje

5. Efectos



6. La sonorizacién y postproduccién de sonido

UNIDAD DIDACTICA 8. LA EXHIBICION

1. Introduccién

2. El distribuidor

3. El exhibidor

4. Relacién entre las Distribuidoras
Exhibidores Cinematogréficos.

5. Marketing
. La industria cinematogrdfica
. El cine como producto
. Marketing y ocio

. El Marketing Mix

Y

los
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